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E nata la Marca Pesarese
Il turismo come distretto

Sinergia tra i Comuni di Pesaro, Gabicce, Gradara e Tavullia con il trait-d'union del San Bartolo

GLI SCENARI

PESARO Il distretto turistico del-
la Marca Pesarese, riconosciuto
anche dal Ministero dei Beni
culturali, & I'esempio concreto
della sinergia che lega i Comuni
del territorio per la promozione
e I'implementazione del settore
turistico. Sara operativo gia dal-
la prossima primavera- estate e
colleghera Pesaro a Gabicce,
Gradara e Tavullia avendo il
Sab Bartolo come trait-d'union.
L'assessore al Bilancio Antonel-
lo Delle Noci, ne ha rimarcato
limportanza per una strategia
dove i singoli Comuni guardano
sempre piil al privato e dove ¢'¢
la possibilita di ottenere una se-
rie di benefici e agevolazioni an-
chefiscali.

Linee guida

I distretto & costituito, ma nel
definire programmi e obiettivi i
singoli comuni partner per il
momento andranno avanti sin-
golarmente indipendentemen-
te dalle linee guida che dovra
poi emanare il Ministero. Dopo
la firma dell'atto costitutivo la
scorsa estate, ogni comune ade-
rente ha scelto un tour operator
o un privato di riferimento, che
dovra supportare e proporre
all'ente locale, eventi, marke-
ting promozionale e progetti
nuovi a cui puntare, Cosi ha fat-
to Pesaro, che ha scelto come
tour operator di riferimento per
indirizzare la strategia, Eden
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le maglie del distretto, ha rilan-
ciato fra l'altro l'assessore Delle
Noci, per questo si apre all'Asso-
ciazione Albergatori e agli enti
che fanno e investono nella cul-
tura cittadina, come lo stesso Si-
stema Museo, che & frai soggetti
partner di “La marca pesarese”.
Benefici fiscali: per le imprese
del pesarese e altri istituti, che
entreranno nel Distretto, sono
previsti una serie di benefici:
agevolazioni fiscali e tributarie,
accesso al credito pill rapido
con l'obiettivo di sburocratizza-
re i comuni e le stesse imprese
aderenti. Il tutto con la possibili-
tadiaccedere a contributi previ-
sti dalla normativa statale, rico-
nosciuti dal Ministero, oltre a
contributi regionali. Fra le finali-
ta, ¢'e una progettazione unita-

delle politiche turistiche pesare-

si: si va dal settore ricettivo e di
promozione, alla  cultura,
all'ambiente, allo sporte all'eno-
gastronomia. Masi puntaanche
a giocare d'anticipo e meglio
nella comunicazione, per svilup-
pare il cosiddetto web marke-
ting e il social marketing, per
eventi e singole strutture ricetti-
ve, 1 territori: non solo Pesaro,
ma il Distretto avra la finalita di
promuovere I'hinterland e il ter-
ritorio provinciale. Dovrebbe
concretizzarsi nei prossimi me-
siillogo: sara creato un marchio
veroe proprio con tanto di rego-
lamentazione, fino alla parteci-
pazione sinergica della Marca
Pesarese a fiere, work shop in-
ternazionali ed eventi di comu-
nicazione.
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Larisorsadeiturismi
Espertia confronto

#LeMarche sonounaregione al
plurale: mare e spiaggia, montie
colline, arte e storia. Maancheil
turismo & unavoce al plurale
dell'economiaregionale che
oggi pill che mai siavverte la
necessitadivalorizzare e
sostenere. Quanti sonoi turismi
sucuifar leva? Il cibo, la natura,
lacultura, il sole, glieventi.E
altro ancora. Diquesto si parlera
giovedi prossimo, 9 febbraio, al
seminario organizzato dal
Corriere Adriatico all'Hotel
Excelsior. Tema: “Larisorsadei

dirilancio”. Lo svolgimento sara
affidato ad amministratoried
esperti. Interverrannoil docente
universitario della Politecnica
delle Marche Carlo Carboni, il
presidente dell'Eden Viaggi
Nardo Filippetti, lo chef stellato
Stefano Ciotti, il direttore
provinciale di Confcommercio
Amerigo Varotti, l'assessore
regionale Moreno Pieroni eil
sindaco Matteo Ricci. Si
discutera di cambiamenti
avvenuti e scenari possibili, si
dibattera di opportunitae
prospettive. Coordina la tavola
rotondail caporedattore del
Caorriere Adriatico, Andrea Taffi.
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